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Jonas Weber

▪ BWL Studium an der Uni Tübingen und Ecole Supérieure des Affaires in 
Grenoble, France

▪ Diplomand & Trainee bei Lufthansa in Frankfurt, New York & Miami

▪ Search Quality Team und Landing Page Quality Team von Google in 
Dublin, Ireland

▪ Geschäftsführender Gesellschafter webhelps!

▪ jonasweber.com: SEO Consulting

▪ seo-kurs.de: (Online) SEO Kurse zum SEO selbst umsetzen 

▪ etmetis.de: Search Driven Marketing



Doppelagent



Google Search Quality Team



Warum ist SEO meine Leidenschaft?

Quellen: Sistrix, Xovi
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Google ist mit über 90% Marktanteil in DE



SEM: Natürliche Suche vs. Bezahlte Suche

Bezahlte Suche (SEA)
-

Google AdWords

Natürliche Suche (SEO)



Toppositionen entscheidend: 95 % besuchen 
Websites der 1. Suchresultatsseite

Quelle: https://www.sistrix.de/news/wieso-fast-alles-was-du-bislang-ueber-die-google-ctr-wusstest-nicht-mehr-stimmt/

Google Ads reduzieren die CTR um 10 %



Content & Keywords
Keyword-Auswahl,

Keyword-Verwendung, Inhalte

Referenzen
Backlinks, Social Links

Seitenstruktur & Technik
Indexierbarkeit, Informationsarchitektur, Semantik, URL-Struktur

Nutzer
-verhalten

Klick- & Absprungrate

Über 200 Google Ranking Faktoren



Brand Suchintention: „go“, aber auch „know“ & 
„buy“



Google Updates
▪ Vince Update (2009)

▪ Mayday Update (2010)

▪ Panda Update (2011)

▪ Penguin Update (2012)

▪ Hummingbird Update (2013)

▪ Pigeon Update (2014)

▪ Mobile Update, Phantom Update (2015)

▪ Fred Update (2017)

▪ Core Update, Medic Updates (2018)

▪ Core Update (2019)

▪ BERT Updates (2019)

▪ Core Updates (2019/2020)

▪ Google Page Experience („Speed“) Update (2021)

Jährlich über 2.000 Updates 

und 30.000 Experimente 

(2017)

Über 200 Rankingfaktoren

Quelle: https://www.sistrix.de/frag-sistrix/google-updates/



Google Updates als Grenzwertbetrachtung



z. B. Google Update Mai 2022



Sichtbarkeit im Vergleich zur Konkurrenz



Manuelle Penalty? (Search Console)



Webmaster Richtlinien

http://www.google.com/support/webmasters/bin/answer.py?hl=de&answer=35769


Sicherheitsprobleme (Search Console)



Hacking auf Websites



Hacking auf Websites
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1. Relaunch



Was haben ein Burger & Maultaschen gemeinsam?  



Relaunch: nicht alles auf einmal verändern!

Content URLs Code Design

Website



React Headless based (JavaScript) CMS



2. Ladezeiten



Wie viele Dateien müssen sofort laden?



Core Web Vitals als Rankingfaktor (2021)

https://support.google.com/webmasters/answer/9205520?hl=de

https://webmasters.googleblog.com/2020/05/evaluating-page-experience.html



Scoring in Google Search Console



3. Snippet Optimierung 







Google Snippets optimieren



Google Snippets optimieren



FAQ Rich Snippet: Links integrieren

https://www.google.com/search?q=wellnesshotels+bayern 

https://www.google.com/search?q=wellnesshotels+bayern
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4. Duplicate Content



Kein Unique Content -> keine Relevanz

https://www.terapy.de/sitzsacke/



Unique Content wird zu Duplicate Content
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Neues Wording, neue Verpackung

▪ Linkkauf

▪ Linktausch

▪ Linkfarmen

▪ LinkplattformenX
Marketing-Kooperationen



5. Online PR



Online Pressearbeit mit Studien



Linkaufbau – Ideen

▪ Experteninterviews zum Hauptthema auf anderen Webmedien

▪ Online Pressearbeit mit Studien

▪ Backlinkliste der Konkurrenz abarbeiten

▪ Backlinks aus regionalem Netzwerk

▪ Backlinks von Lieferanten und anderen Geschäftspartnern

▪ Backlinks aus Sponsoring

▪ Community Building in Foren

▪ Backlinks mithilfe von informativem Content, der „Probleme löst“

▪ Nicht mehr existierende Seiten mit eingehenden Backlinks intern 

weiterleiten



6. Branding



Brand-”Anker”



Brand Searches & (no) Site Links



Brandanteil Traffic & Brandkeywords (12 Monate)

▪ mydog365
Letzte 12 Monate: 2600 Brandsuchen von 460.000 Besuchern

Anteil: 0,6 % des organischen Traffics über Google

▪ welpen-liebe
Letzte 12 Monate: 100 Brandsuchen von 198.500 Besuchern

Anteil: 0,05 % des organischen Traffics über Google
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Googlebot-Mobile muss zugreifen dürfen

https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/?hl=de 

https://developers.google.com/webmasters/mobile-sites/?hl=de


7. Suchintention



Suchintention? Google reagiert schnell!

https://www.google.com/search?q=elmau 

https://www.google.com/search?q=elmau


Was ist die generelle Suchintention?



Suchintention Local & Buy

https://www.google.com/search?q=golden+retriever+welpen 

https://www.google.com/search?q=golden+retriever+welpen


Suchintention Local & Information

https://www.google.com/search?q=hundeerziehung 

https://www.google.com/search?q=hundeerziehung


Suchintention: B2B vs B2C



Q&A
Kontakt: jw@etmetis.com





SEO: Prozesskette einer Suchmaschine

3. Serving

Zur Suchanfrage  
relevante Ergebnisse 
werden gerankt und  

wiedergegeben

1. Crawling

Websites werden von 
Suchmaschinen-Bots 
entdeckt und 
abgerufen.

2. Indexierung

Websites & deren Inhalte 
werden weiterverarbeitet, 
die Informationen codiert 

gespeichert.

Prozesskette
einer

Suchmaschine


